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新年新气象、人人步步高。从1996年至今，已连续21年以登高望远的形式，于每年元旦在全国各地举行新年登高健身活动。2017新年到来之际，这一传统全民健身品牌活动将再次全面升级，活动覆盖全国31个省（区、市），活动地点近300个，参与人数超百万。希望通过这一活动，让新年登高成为中华民族的传统，让登高健身成为全国人民的习惯。“中国体育彩票”2017全国新年登高健身大会活动方案如下。
一、活动指导思想与宗旨
[bookmark: OLE_LINK2]深入落实《全民健身计划（2016－2020年）》、《“健康中国2030”规划纲要》、《国务院关于加快发展体育产业促进体育消费的若干意见》；形成全民登高健身活动长效机制，推动全民健身作为国家战略的可持续发展；发展健身休闲产业，引领健康生活方式；宣传和展示中国体育彩票“取之于民，用之于民”的公益形象；营造全民支持2022北京冬奥会和2022杭州亚运会，广泛开展全民健身活动良好的社会氛围；让新年登高成为中华民族的传统，登高健身成为全国人民的习惯。
二、活动形式
1、活动名称：“中国体育彩票”2017全国新年登高健身大会
2、组织机构
主办单位：中华全国体育总会
承办单位：国家体育总局登山运动管理中心
国家体育总局体育彩票管理中心
全国各省（区、市）体育局
全国各省（区、市）体育总会
中国登山协会
协办单位：各承办地登山运动协会
各承办地体彩中心
相关登山户外俱乐部
相关体育产业公司
3、活动主题：新年登高、健身悦心、事业出彩；全民健身、幸福生活、健康中国。
4、活动目标：让登高成为新年传统活动，使健身成为生活方式。
5、活动时间：2017年1月1日。各地可根据当地的实际情况确定具体活动时间。
6、活动地点
南方中心主会场：浙江江山，浙江省其他各地市再设分会场。
北方中心主会场：北京八达岭，北京市其他各区县再分设分会场。
七大区主会场：在东北、华北、华东、华南、华中、西南、西北七大区各设1个区域主会场。
省级会场：全国其他各省（区、市）各设1个省级主会场，再根据条件分设若干个省级分会场，活动地点总数约300个。
7、活动规模：各活动举办地2000-5000名各界登高群众、体育彩票彩民代表及健身爱好者，全国参与总人数预计约100万。
8、活动方式
南北中心主会场：广场健身活动、专业选手登高比赛、群众登高活动、新年登高活动研讨会相结合。北京主会场突出承办2022冬奥会主题，浙江主会场突出承办2022亚运会主题。
其他会场：因地制宜地开展广场健身活动、专业选手登高比赛、群众登高活动、冰雪健身活动、民族庆典健身活动相结合。
为提高活动的安全性和体验性，组委会建议参与者在参加登高和徒步等活动时，使用登山服、徒步鞋、登山包和登山杖等专业户外装备。
三、活动宣传
[bookmark: OLE_LINK1]1、视频直播：通过搜狐、乐视、腾讯等多家门户和主流网站对中心主会场及其它相关会场进行全程现场网络直播。
2、中央级新闻宣传：央视新闻联播新闻、央视体育频道新闻；人民日报及人民网；新华社及新华网；中央人民广播电台及中国广播网；中国体育报、中国旅游报；国家体育总局网、中国登山协会网、中国户外资料网、新浪、搜狐、网易；山野杂志、户外探险杂志等30家以上中央级主流及专业媒体；提供媒体报告。
3、地方宣传：省级电视台新闻；省级报纸、电台、网站等主流媒体等。
4、关于对中国体育彩票的公益宣传，包括：
——在新闻发布活动、新闻稿中提及中国体育彩票的公益作用和对此项活动的常年支持作用，并要求媒体在报道时不得隐去“中国体育彩票”字样，完整报道活动的全称为“‘中国体育彩票’2017全国新年登高健身大会”；
——在活动的电视和网络转播（直播和录播）中提供一定用于中国体育彩票公益宣传片的播放及公益内容的曝光；
——在活动现场（中心主会场、区域主会场、省级主会场和分会场）为中国体育彩票公益宣传提供一定数量的宣传位置。（宣传内容由国家体育总局体育彩票管理中心提供，制作由国家体育总局登山运动管理中心及各地组委会负责）
——将31个省（区、市）的体彩中心作为本地区活动的协办单位纳入活动组织机构，以便地方各级体彩机构跟进落实体彩宣传事宜及组织彩民参与活动。
四、活动布置
1、各会场须突出各地方特色、喜迎新年、群众登高健身的热烈气氛。
2、各会场活动须有展示全民健身成果的内容。
3、会场的背景板、条幅、彩旗及活动宣传口号按统一要求制作。
五、活动定位及经费来源
本活动作为全国全民健身品牌活动，要充分体现活动的公益性和示范性，同时也要鼓励地方政府和社会力量共同参与。
中华体育总会举办的中心主会场、区域主会场以及省级主会场活动统一以“中国体育彩票”冠名，国家体育总局体育彩票管理中心提供部分经费支持，主要用于活动的总体策划、包装、宣传和组织，不足部分由活动的主导单位中国登山协会通过市场运作筹集。各承办地活动经费由各省体育总会商体育行政部门及体育彩票管理中心、相关协会等筹措解决。
其他各省（区、市）组织开展的活动，请根据本地实际情况，广泛依托地方政府、行业协会及社会力量，积极寻求相关企业支持，自筹解决本次活动所需经费。
为保证活动质量，全国活动统一形象，由活动指定的运营单位提供统一的舞台、出发门的设计和搭建；参加群众的文化衫、号坎、活动背包，号码布等设计和制作；并协助中国登山协会派出的专家组制定活动线路、制作活动路书、提供安保、医疗、治安等方案，并负责监督实施。
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