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一、赛事安排
赛事包括海选赛、地市及省级区域赛、全国总决赛三个阶段。
（一）体彩实体店海选赛（8月7日—9月13日）
1.比赛不设时间、快、慢棋等要求，双方对弈产生赛果即为完成一场比赛。比赛采用选手信任制，不设裁判，比赛结果由选手双方裁定。
2.每名选手每天上传比赛场次不作限制，前10场成绩上传可获得相应得分。
3.海选期间，每名选手完成20场比赛成绩上传，即自动获得晋级地市阶段比赛资格。
（二）地市及省级区域赛（9月14日—10月18日）
地市及省级区域赛由各省（区、市）体彩中心会同象棋协会组织开展。各省（区、市）体彩中心海选赛晋级选手可参与地市级决赛，地市级决赛获胜选手获得“地市棋王”称号，地市级比赛前三名选手晋级省级决赛。省级比赛最终选拔出1名“省棋王”晋级全国总决赛。
（三）全国总决赛（11月上旬）
总决赛由31名省级棋王组成参赛阵容，赛事整体为期 2天。赛事期间，将开展盲棋表演赛、擂台赛等多项活动。具体竞赛方法另行通知。
二、主题专场活动
海选赛事期间，通过丰富的专场活动和特色赛事，吸引象棋爱好者和合作伙伴踊跃参与，宣传推广健康向上的象棋文化和体彩品牌理念。
（一）职工象棋赛专场活动
鼓励各省（区、市）体彩中心联合属地象棋协会，面向体育主管部门、企事业单位等开展不少于1场职工象棋主题专场赛事。活动现场设置体彩品牌展示专区，集中展示体彩助力体育强国建设成效与公益社会贡献，凝聚奋进精神，提升重点人群对体彩事业的认同度。具备条件的地区，可配套设置全民健身互动体验区域。
（二）赛事走进乡村、社区活动
鼓励各级体彩机构深化与社区联动，开展赛事走进乡村、社区活动，通过多元象棋互动体验场景，融合全民健身科普与实践体验，激发社区居民对象棋运动及全民健身的兴趣与热情。同步发挥社区资源辐射效应，引导社区周边实体店深度参与活动，将活动流量转化为实体店客源，助力实体店实现拉新拓客与品牌传播的双重提升。
（三）象棋大师探店活动
鼓励各省（区、市）体彩中心联合地方象棋协会，共同策划组织象棋大师探店活动。活动可优选“精品实体店”，邀请知名象棋大师亲临店内，与象棋爱好者进行面对面互动交流。同时，鼓励有条件的地区邀请契合体彩品牌形象的 KOL 对活动进行直播宣传，以扩大活动影响力。
（四）青少年象棋公益专场活动
鼓励各省（区、市）体彩中心联合地方象棋协会，结合自主开展的快乐操场或象棋协会校级赛、大学生象棋锦标赛等赛事活动开展象棋公益专场活动。通过邀约知名象棋大师或专业象棋老师参与捐赠仪式或开展象棋公益课等方式，与在校师生积极互动，通过棋王赛事与公益活动结合，推广象棋运动，提升体彩公益品牌的形象与影响力。
（五）象棋文化主题店建设
海选活动期间，鼓励省（区、市）体彩中心积极布局实体渠道形象升级，高效发挥品牌与渠道合力，打造 “体彩 + 象棋文化” 创新场景，通过整体改造或元素装饰及区域布建等局部优化，建设象棋文化主题店。

