简介
中西体育新闻报道的比较研究          

——兼论我国奥运会体育报道

本课题共分五部分及两个附件：

1.中国体育新闻史

从近现代、当代两个部分阐述了中国体育新闻的产生与发展的大致历程。中国近现代体育新闻的发展是伴随着西方体育对中国的传播与逐渐渗透而发展起来的。清朝末年，西方宗教团体首先在中国传播西方体育思想，在其创办的报刊杂志等刊物上宣传体育。此期是体育带动宣传的时期。进入20世纪，实用体育思想、自然体育思想、民族体育思想等逐渐传播开来，西方竞技体育与中国养生体育融合并发展。体育新闻也伴随着发展起来。

1.1中国近现代体育新闻分三个发展时期，1.1.1蹒跚学步时期（五•四运动之前）此期的体育新闻仅局限于宣传体育而非报道体育，体育新闻更多的是承载着社会变革的使命。1.1.2发展时期（1919——1937）。是中国体育新闻的觉醒和起步时期。新闻人开始真正思量中国体育新闻发展的未来。有关体育报道的报纸、杂志等纷纷出现。1.1.3涅槃与重生时期（1937——1949）。与当时政治现实相适应，30、40年代，中国体育分为：国民党统治区的国统区体育、中国共产党领导下的解放区体育及日伪统治下的沦陷区体育。此期体育新闻分两部分阐述：国统区的体育新闻:从繁荣走向衰败；解放区体育新闻：共产党体育方针的确立与发展。

1.2.当代中国体育新闻的发展与中国整个社会发展的背景紧密相连。以整个社会发展的背景与体育新闻的关系演变为主要线索，此期历史可划分为四个阶段：1.2.1起步探索，积累经验的阶段（1949年—1966年）。新中国体育新闻在继承历史的基础上学习苏联，起步发展。1.2.2低谷阶段——“文革”时期（1966—1976）；体育新闻在艰难的环境中生存。“文革”后期因“乒乓球”外交的成功，使体育成为政治与外交的工具之一，体育新闻报道也逐渐开始恢复。1.2.3恢复与发展阶段（1976—1992）；此时期党和国家领导人支持并开始重视体育宣传。1984年洛杉矶奥运会上中国竞技体育获得骄人的成绩等促进“体育热”的大潮，新闻界出现了“无报不体育”的态势，专业的体育报纸、杂志出现了前所未有的繁荣景象。1.2.4深化改革，快速发展阶段（1992年至今）此期报道主体发生了变化，网络、手机等新兴媒体出现，报道体育新闻的方式由最初的单一媒体组织形式转变为与多媒体、视频等新技术相结合的新闻报道。中国体育新闻与国际接轨，形成自己的风格。
2.中西体育新闻的理论及实务比较。

2.1理论方面。主要对中西方体育新闻报道价值观理论的产生、发展进行比较。在梳理了相应的概念后，首先比较中西方体育新闻的价值取向。以奥运报道为例，西方媒体更关注非赛事新闻，希望对世界展示一个真实的全景中国，报道手法、角度上更注重事件本身及事件背后的故事，注重深度报道，注重细节；而中国由于意识形态和文化传统等原因，新闻报道中有更为鲜明的政治性和社会性，追求宏大叙事，体现在奥运报道中，则更侧重赛场本身，重视典范作用。归纳到价值观上，可以看到以下几个方面的不同：2.1.1个人与群体。西方新闻报道注重个人，选材上更具平民视角，报道方式追求客观。中国新闻报道关注社会总体价值，强调群体性。2,1,2自由与责任。在西方媒体人眼中，社会责任是同自由紧密相连的，他们认为真实表现社会现实就是对社会负责。在中国记者眼中，社会责任是保证国家、社会的最大利益。2.1.3悲剧与喜剧。由于文化等原因，新闻价值观上有明显的西方求真，中国求善特点。

在国际化的大趋势下，借助奥运会的交流平台，中西方新闻价值观已经表现出更多的理解和学习，在价值取向上有一定的转变。

2.2实务方面。就中西体育赛事新闻报道进行总差异比较。主要从以下5个方面进行论述：2.2.1中西方新闻报道观念不同的历史演进对体育报道的不同影响。西方新闻历史的承继注重客观性，中方新闻的起点就是新闻为政治服务2.2.2传媒的关注点不同对体育报道题材的影响。体育在西方更注重于教育意义。我国的新闻报道多侧重于对社会产生意义的人和事，体育赛事多注重体育的意义价值。2.2.3中西方对体育认识的不同导致新闻主题的差异。西方重视在体育教育中灌输勇敢、尚力、自由、个性的特征。中方注重最终意义;精神的胜利而非个人在竞争中的表现.中方以群体意识为主.2.2.4中西方体育文化差异导致体育新闻表现方式的不同。西方的个人奋斗精神促使其体育新闻的表现形式追求创新。中国宗族制度、群体主义的观念影响到体育新闻的表现方式：求同。2.2.5中西方新闻文体分类的不同导致体育新闻报道的模式不同。西方的新闻写作主要分为消息和特写。中国的新闻写作分法较细，易于掌握。但不宜于创新。

3.中西体育新闻报道的具体比较——以北京奥运会为例

围绕北京奥运会分5个部分进行阐述。
3.1 08奥运火炬传递报道中西媒体议题和框架构建的比较。2008北京奥运火炬传递，中国媒体通过体育、文化、政治、经济等多个报道框架进行报道；西方媒体以政治框架为中心，与其一贯标榜的客观性形似而神异。中国媒体主要从火炬传递仪式这一框架出发，着重表现火炬传递中，沿途人民期待并分享这一庆典的荣耀及祥和、欢快的氛围。即使在‘藏独’气焰嚣张的伦敦、巴黎和旧金山，正义之声依然是火炬传递的主旋律。西方媒体的报道框架始终是火炬传递过程中的政治抗议，其它内容只是它的载体、点缀或陪衬。中西媒体不同的报道框架构成了他们观察世界的不同视角和思维推理的前提，进而形成他们裁选现实素材的模式不同以及传播行动中组织话语单元的核心思想不同。具体表现技巧方面，3.1.1中西媒体在政治框架的表现中，都使用了重复这一传播技巧。中国媒体关键词主要有：和平、友谊、正义，体育文化交流等；整体氛围喜悦、和谐。形容词较多，主观性强。美国媒体的关键词有:混战、抗议、破坏、反中国、支持西藏、争议、冲突、危机、混乱、驱逐、拘留、镇压等等。动词居多，显得较为客观。3.1.2中国媒体的报道多采用叙述手法，描述火炬途径国家和地区的政治、经济、文化等及沿途人们的热情，政治立场表现上更为直接和明确，多以言论的形式出现，语言上更多地使用肯定句。美国媒体多使用否定句和疑问句，在质疑中表示否定不同,宣传和说教的意味较强,容易遭到质疑,可读性不强。3.1.2西方媒体多使用更具包容性的专稿，文章具有冲突性和不可预测性，政治倾向性明显但表达较为隐晦，显得更为客观和理性，可读性强；中国媒体使用特写、快讯、时评、专访、跨国连线等多种文体，表达技巧上不够灵活，政治立场鲜明，宣传色彩较重,不利于受众接受。

3.2 08奥运开幕式中西报道的异同及中国国家形象的塑造

首先对中西通讯社在北京奥运会中所投入的报道团队进行介绍。其次梳理和剖析中西通讯社对北京奥运会开幕式的各类报道，尤其突出各大通讯社的原文稿件，以此来认识中西通讯社在其报道中所体现出的不同报道立场以及传播理念，得出结论：中西体育新闻报道的差异源于不同的母体文化基础以及社会意识形态的影响。

本文后一部分主要通过解读外国媒体对北京奥运会开幕式的报道来了解西方媒体眼中的中国国家形象。通过分析得出结论：少数西方媒体仍把发展中的中国置于微镜下，寻觅着其中丑陋的东西；或许这种寻觅的结果是准确的，但绝对是片面的。

3.3 08奥运首金和末金的中西报道看中国媒体对国民金牌认识的引导

本节以中西方媒体对北京奥运会首金的报道为切入点，从媒体报道数量、报道角度、写作手法等方面，对中西媒体奥运赛事报道进行分析比较。选择了中西方较有代表性的媒体，如新华社、人民日报、路透社、纽约时报等进行分析比较。

在首金赛前报道中，中国媒体关注度普遍高于西方媒体，并重点关注本国夺金运动员，并在客观报道的基础上表露出对夺取金牌较为乐观的态度。西方媒体较为关注中国媒体和公众给运动员带来的心理压力，且述评结合，体现了人文关怀的精神。

在首金赛后报道中，我国媒体将更多注意力放在我国意外失利的选手身上，并通过大量评论直接表达媒体和民众的宽容、理解、平和的态度。西方媒体对我国失利选手也表达了深深的同情，并分析了失利原因。但西方媒体在对奥运首金报道过程中，始终掺入政治因素，曲解某些问题。在末金报道上，从报道体裁、写作手法、报道角度三方面进行分析，说明我国媒体报道与国际一些大媒体的全球化视野相比，存在一定差距。

3.4. 08奥运外籍教练的中西报道看中国媒体对体育国际化的认识

本节首先从上个世纪“海外兵团”被视为国人仇恨的对象说起， 08北京奥运会，体育无国界，重在参与的奥运精神成为媒体报道的主调，中国媒体体现出包容的大国心态，在一定程度上引导受众接纳体育国际化。就体育国际化的报道，中方有以下特点：一、对于体育国际化的报道，中方一直有所注重，但深度不够。二、中文注重舆论引导性而导致抽象化大于形象化。三、体育国际化的报道涉及不同国家，不同文化背景等，报道的境界还需提高。在以后的体育报道中，体育新闻应着重从三个方面加强对受众体育国际化的引导。3.4.1 加强对“海外兵团”价值的再认识。3.4.2 “拿来”与“输出”的思想宣传。3.4.3 优秀运动员出路的介绍与宣传。

3.5. 08奥运体育明星的中西报道看中国媒体对体育明星塑造的得失

西方媒体归纳体育明星应具有的条件是：1、在自己的运动领域有一定的成就。2、有上好的出镜外形。3、具有高尚的人品。中国体育明星须具备1、上相的冠军，2、能说会道的冠军，3、谦逊的冠军。

西方喜欢从个人角度进行报道，中方多从精神层面和集体方面进行报道。在具体的报道中有以下几个方面的不同：3.5.1 对于体育明星道德的宣传点不同。3.5.2 报道中对体育明星道德意识和道德制约力的重视度不同。3.5.3 夺冠后的胜利感言体现出中西方对个人价值实现认识的不同。3.5.4 西方注重背景介绍，以运动项目的历史资料说明个人奋斗的艰辛，中方注重赛后情况的评议，注重当时的战绩。3.5.5 赛事新闻中，西方注重数字的应用以及直接引语的使用。中方对此重视不够。

对中国来说，运动员要成为体育明星，还取决于其他的营销手段1、健全明星产生的良好机制。2、完善体育经纪人制度3、体育明星的自律4、媒体的介入。

4. 中西体育赛事电视报道之比较——以北京奥运期间CCTV、NBC、BBC三家电视媒体赛事报道为例

本节以中国中央电视台、NBC以及BBC的北京奥运赛事报道为例，从报道理念、报道角度、报道内容等方面进行比较分析。奥运会前，都注重中西文化间的交流，中国中央电视台报道筹备计划最为全面细致，NBC和BBC也投入了有史以来最大规模的报道团队，NBC制作的中国专题片以及首次开通中文频道转播奥运，BBC制作的有中国元素的宣传片，都可以看作是奥运会带来的延伸效应——文化交流。奥运会期间，中央电视台开通了14个频道，全力转播奥运会，做到了平衡报道。NBC作为私营电视台，考虑到商业利益，对奥运项目厚此薄彼，受众看到的只是媒体营造构建的奥运会。国外电视台主持人丰富的临场报道经验，以及更符合体育比赛特点的镜头剪辑、节目编排等方面，还值得我国电视学习。最后总结中西电视媒体体育新闻报道的异同。4.1三家媒体地位不相同，中央电视台在中国居于垄断地位，拥有国家政策支持、资金、人才等优惠条件。西方电视台作为私营电视台，按照市场化商业运作，媒体之间是自由竞争关系。4.2中西方体育电视媒体面对受众群体不同。中国媒体将奥运会看作一场全民奥运，面向全体国民。西方电视台由于商业化经营，考虑收视率和广告回报。其目标受众群定在20-40岁之间的年轻观众。4.3 中西方对体育新闻价值认知不同，中国媒体认为体育不仅是一种竞技比赛，更强调体育背后所潜藏的社会价值。西方体育更看重其娱乐的价值。4.4中西方媒体追求的目的不同。中央电视台属国家电视台，肩负着宣传国家体育政策，引导广大民众树立正确体育观的责任。NBC的商业性质，决定其奥运报道的编排更符合商业利益。4.5 主持人风格各异。中国体育电视主持人多强调整体合作，表现较为得体、稳重，但现场报道能力有待提高；西方体育电视主持人个性化色彩较强，采访经验较为丰富，临场表现自如随意。

5. 中美网络媒体北京奥运会报道差异比较——以搜狐与雅虎为例

以中美的商业门户网站为研究对象，通过集中考察北京奥运会期间搜狐和雅虎美国奥运频道的奥运新闻报道，对比分析中美网络媒体在北京奥运会报道上的差异。在北京奥运会中，中国的网络媒体虽然在奥运会信息资源提供的量上有了很大突破，在信息发布的速度以及与受众的互动方面也有了很大的提高，但是在新闻报道的深度以及开发多媒体报道手段上还存在不足，美国的网络媒体在奥运新闻的深度挖掘、方便受众获取奥运信息方面的经验值得我们借鉴。在今后的奥运会报道中，我国的网络媒体需要继续在深挖新闻、有序化编排奥运信息、平民视角报道奥运等方面下功夫，不断提高奥运会报道水平，为受众提供更加方便、快捷、丰富、精彩的奥运会报道。

附件1：未来体育新闻传播发展状况的研究

1、1《西安市周边农村居民接触体育新闻的状况调查》

以西安市周边农村居民为调查对象，采用问卷调查法、入户访谈法进行资料收集，利用SPSS进行数理统计分析，整理出西安市周边农村居民接触体育新闻的现状及农村居民对目前体育知识缺乏认知的现状，得出结论并提出建议。

1、2《西安市市民接触体育新闻的状况调查》

通过对西安市6个区市民对体育新闻报道接触情况的调查，研究发现，在未来体育新闻发展中要注重培养受众群，体育新闻的报道趋向于休闲体育与体育新闻娱乐化，网络体育新闻的发展呈壮大趋势，地方体育新闻的报道将越来越重要。

附件2：已发表的论文4篇。2.1中西体育赛事新闻报道差异的比较。2.2试论延安时期体育新闻报道的特点。2.3对美国体育文化宣传报道的反思。2.4中西赛事新闻报道的个案比较。
2：已发表的论文

2.1中西体育赛事新闻报道差异的比较。

2.2试论延安时期体育新闻报道的特点。

2.3对美国体育文化宣传报道的反思。

2.4中西赛事新闻报道的个案比较。
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