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附件1
江苏天马网络科技集团简介
江苏天马网络科技集团自2005年成立以来，深耕专业运动、运动时尚、户外运动领域，以数字化链接体育产业上游特步、彪马、耐克、阿迪达斯等100家签约品牌及中国制造工厂，下游服务十万专业运动商家，通过商家服务全国消费者。先后荣获“中国互联网百强”、“国家体育产业示范单位”、“国家级电子商务示范企业”、“国家级数字商务企业”、“2024年度电子商务创新应用优秀案例”、“全国商贸物流重点联系企业”、“中国产业互联网独角兽企业”等多项国家级荣誉。
集团现已发展为融合网络销售、实体销售、仓储物流、软件研发及电商培训的综合性企业，核心商业模式为“运动产品销售+运动生活服务”。目前，集团已形成以连云港为总部、南京研发中心与上海品牌中心为“一体两翼”的战略布局，旗下拥有2个自建电商平台、百余家线上店铺及智慧门店，并配备25万平方米智能仓储，2024年GMV突破100亿元。
业务端方面，B端有自营“天马运动平台”，作为服务专业运动商家的产业互联网平台，覆盖工厂整合、品牌代理、新零售及软件SaaS服务；C端则通过“幸运叶子”布局——线上在天猫、京东等平台设100家店铺，服务3000余万会员；线下在成渝、南京、上海等城市设100余家实体店，覆盖跑步、足球等多场景，构建起线上线下融合的体育产业新零售生态。
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