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中国马术协会关于 2018 年中国马术巡回赛邀请申办的公告

一、 赛事介绍

中国马术巡回赛是首个冠以“中”字头的国内马术场地障碍顶级赛事。该系

列赛是由中国马术协会主办，为推动中国马术事业走向国际化、专业化、职业化、

市场化和社会化而倾力打造的国际马联三星级赛事。本项赛事致力于提高中国马

术场地障碍比赛水平，定位于突出中国特色，展示国际马术运动发展特点，集赛

事、普及、展览、马文化活动、推动马术运动产业发展于一体的多方位多层次马

术赛事活动。

中国马术巡回赛自 2013 年创立，目前已经过近四年时间的发展，已成为国

内参赛人马组合最多，电视转播时间最长、时空范围最广、赛事规模最大的马术

场地障碍系列赛事，也是第一个和唯一一个在全国范围内持续举办的马术赛事。

中国马术巡回赛的快速成长和发展，对推动地方马术事业的进步，促进中国马术

运动的普及和提高，都起到了巨大的作用。为了延续中国马术巡回赛的发展势头，

让中国马术巡回赛焕发出更强的生命活力，现面向社会对 2018 年中国马术巡回

赛赛事运营合作单位进行公开招标。

二、 申办条件

1. 申办单位应是在中华人民共和国工商部门注册的，具有独立承担民事责任的

能力、具有独立法人资格、良好的商业信誉和健全的财务会计制度、依法缴

纳税收和社会保障资金的良好记录。

2. 申办单位应具有三年以上开展体育营销业务的经验，具备丰富的马术赛事运

营经验及成功案例。同时应具有国际、国内重大赛事的宣传推广经验，拥有

运用包括电视转播、网络直播、纸媒等手段报道赛事的成功案例。

3. 拥有专业的马术赛事或体育赛事专业经营团队，具有组织国际、国内马术场

地障碍赛事的能力，具有中国马术巡回赛组织经验者优先。

4. 参加此项申办活动前三年内，在体育经营活动中没有重大违约、违法记录。

5. 不接受两家及以上单位联合申办。
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三、 承办单位主要工作内容（详见附件）

1. 中国马术巡回赛赛事品牌包装及公关推广。

2. 中国马术巡回赛赛事总承办及联合承办单位的确定。

3. 中国马术巡回赛赛事商务开发。

四、 承办单位享有的权益回报

1. 独家拥有 2018 年中国马术巡回赛（全年 4站）的总承办权。

2. 独家拥有 2018 年中国马术巡回赛（全年 4站）的广告商务开发及享有权。

3. 独家拥有 2018 年中国马术巡回赛（全年 4站）的票务开发及享有权。

4. 独家拥有 2018 年中国马术巡回赛（全年 4站）的衍生品开发及销售权。

5. 拥有 2018 年中国马术巡回赛 VI 系统、标示等的使用权。

6. 拥有 2018 年中国马术巡回赛（全年 4 站）宣传推广所开展的公关活动，包

括但不限于新闻发布会、慈善晚宴等的举办权。

五、 申办程序

1. 中国马术协会在官方网站上发布申办邀请公告。

2. 申办单位递交申办报告，逾期递交者不得参与后续遴选程序：

1) 递交截止时间：2016 年 10 月 15 日 12：00 前；

2) 递交文件形式：加盖公章的原件；

3）递交地点：北京市石景山区老山西街 6号，中国马术协会；

3. 中国马术协会按照申办公告中规定的标准对申办报告进行评审，确定合作单

位候选人。

4. 如有必要，中国马术协会将对申办单位进行现场勘查。

5. 如有两家以上申办单位条件相近时，中国马术协会将组织申办单位进行竞争

性谈判，以确定承办单位。

6. 申办成功的单位需在一个月内与中国马术协会签订办赛协议并获得相关权
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益的授权函。

六、 评审标准

中国马术协会的评审将根据以下标准进行：

序号 标准 权重（总计 100%）

申办单位资质

1 过去三年企业的盈利能力 10%

2 现有赛事运营及商务开发团队能力 10%

3 社会形象和商业信誉 10%

马术场地障碍赛事运营经验

4 是否成功运营过国际马术场地障碍赛事 20%

2018 年赛事实施计划

5 广告权益开发方案、商业推广方案 25%

6 4 站比赛落地实施计划 25%

淘汰项

7
申办单位应无合同履行方面的不良记录，无不

良诉讼记录

如有不良记录则失去

申办资格

七、 申办报告组成部分（至少应包括如下内容）：

1. 单位介绍（单位的规模、过去三年的盈利水平、工作团队、举办马术场

地障碍赛事的成功案例、社会形象和商业信誉方面的说明）。

2. 2018 年中国马术巡回赛实施方案（4站落地实施计划、商务开发计划、

宣传推广计划等）。

3. 资格证明文件：

1) 有效的营业执照或法人证书、税务登记证副本复印件；
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2) 近三年经会计师事务所审计过的年度财务报表；

3) 2015 至 2016 年依法缴纳税收和社会保障资金的相关记录；

4) 比赛资金保障情况说明及预算方案；

八、 联系方式

联系人： 范珩

电话：010-68862550

联系地址：北京市石景山区老山西街 6号，中国马术协会

邮编：100049

九、 中国马术协会对本次申办活动相关事项拥有最终解释和决定的权利。
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附件：

2018 年中国马术巡回赛主要工作内容

一、2018 年中国马术巡回赛赛事运营权、品牌包装及公关推广权

（一）、工作范围：

1、中国马术巡回赛赛事品牌的持续树立；

2、中国马术巡回赛赛事文化的持续提炼；

3、中国马术巡回赛赛事品牌的定义，包括品牌属性、涵义、利益、价值、文

化、个性、目标群体等；

4、中国马术巡回赛标识系统的设计和使用规范；

5、2018 年中国马术巡回赛（4站）的举办；

（二）具体要求：

1、公关活动：每年度围绕赛事开展形式多样的公关活动，并且每场公关活动

安排多种媒体类型多种宣传手段的报道。每年度公关活动不少于 4场，活动形式

如新闻发布会、慈善晚宴等，每场公关活动的媒体类型应包括电视、报纸、网络、

广播、杂志及新媒体等；

2、互动活动：每年度围绕赛事和马术主题开展形式多样的线上、线下互动活

动，并且每场互动活动安排多种媒体类型多种宣传手段的报道。每年度互动活动

不少于 4项，互动活动类型包括电视节目、广播节目、网络征选（评选）等，每

场互动活动的媒体类型应包括电视、报纸、网络、广播、杂志及新媒体等；

3、媒体传播：媒体传播指的是对赛事进行直接的宣传报道，包括电视转播、

网络直播、常规新闻报道、新闻专题报道、户外广告等。

每年度赛事电视转播的总时长不少于 8个小时，其中 CCTV5 不少于 4个小时；

每年度每场赛事均全程安排网络直播；

每年度报纸类合作媒体累计 80 家次，整版或半版专题报道不少于 20 篇幅，

常规新闻报道不少于 200 篇（不含转发）；

每年度网络合作媒体累计 40 家次，至少有 1家门户网站负责制作和运营赛事

官网，图文报道不少于 100 篇（不含转载）；

每年度杂志媒体累计 10 家次，整版和半版专题报道不少于 15P；

每年度新媒体累计不少于 8家次，累计报道不少于 16 篇；
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每年度户外媒体投放赛事预告累计 10 块（楼宇广告、路牌广告等）；

每年度每场比赛电视、报纸、网络、新媒体中赛前投放赛事预告。

二、2018 年中国马术巡回赛赛事总承办及联合承办单位的确定

（一）工作范围

1、落实赛事总承办的相关批文及手续；

2、选择、确定赛事联合承办方，办理相关批文及手续；

3、负责推进赛事的承办及组织工作。

（二）赛事承办职责：

竞赛组织、人马组合（骑手邀请及马匹租赁）、媒体宣传、形象景观、体

育展示、后勤保障、医疗保障、卫生检疫、技术支持、临建工程、保洁、志愿者、

安保、交通、食宿接待、场地建设、竞赛器材、观众服务、票务销售、现场活动、

市场执行等。

三、2018 年中国马术巡回赛赛事商务开发

（一）工作范围：

1、制定中国马术巡回赛商务开发规范和体系；

2、负责中国马术巡回赛的商务开发；

（二）具体要求：

1、企业赞助：根据商务开发规范和体系的要求，按赞助层级对应开发有较高

品牌认知度的赞助企业。

2、体育旅游：根据赛事地点、赛程安排等具体情况，结合旅游公司积极挖掘

赛事的体育旅游市场。

3、票务开发：制定票务定价标准，尽量面向社会销售门票。

4、衍生品开发及销售：积极设计、生产、销售赛事衍生品。


